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Almanya Hakkinda...

http://www.youtube.com/watch?v=DZ2CtRihKC
E




Baslangic: Samsung’dan Galaxy Sl

Haziran 2012'de lanse edildi.

Temmuz-Eyltl 2012 Dénemi’nde 20 milyon
adet sattu.

2012'nin 2.yarisinda toplamda 40 milyon adet
satiimasi bekleniyor.

Fiyat: 800 ABD Dolari

Samsung’un Galaxy Sl Grinunun ilk alt
aydaki cirosu: 32 Milyar ABD Dolari



Samsung’un Galaxy Sl Urina:
30 Yil Art1 6 Ayda 32 Milyar Dolarlik
Gelir

* Samsung kendini farklilastirmak icin 1980’lerden beri calismaktadir:
— 1980’lerin ilk zamanlarinda yariiletkenlere yatirim yapmaya basladi.
— Dunya’nin ilk 256 KB’lik dinamik ram’ini 1987’de lanse etti.
— 1980’lerin sonunda TV setleri ve arabalara girmeye karar verdi.
— 1990’larin sonunda en buyuk LCD ureticilerinden biri oldu.
— 2003’de Sony’yi gecerek en buyik elektronik firmasi oldu.



Paul Krugman — Beklentileri Azaltma
Cagi (1994)

Verimlilik hersey degildir. Fakat uzun dénemde
neredeyse hersey haline gelir.

Bir tilkenin zamanla yasam standardini
yukseltme kabiliyeti; hemen hemen blitiintyle
isci basina dretimini arttirmasina bagldir.



Sunumun Ana Sorusu:

Paul Krugman haklir mi?
veya
Ne kadar hakli?
ve

Gelismekte olan llkeler icin ne gibi verimlilik
dersleri cikarilabilir?



OECD Compendium of Productivity
(2006)

“Verimlilik genelde su sekilde tanimlanir: cikti miktarinin girdi
miktarina orani...

Verimlilik ekonomide UGretim girdilerinin; Grinleri Gretmek icin
ne kadar verimli kullanildiklarini dlcer.

Bu genel tanim Uzerinde herhangi bir ihtilaf olmamasina

ragmen; verimlilik literatliri ve onun cesitli uygulamalarina
bakildiginda; ne essiz bir amacin ne de tek bir verimlilik
Olcusiniun oldugu ortaya cikar.

Ayrica genel anlayisa gore; verimlilik yasam standardi ve
ekonomik buylime icin 6nem teskil etmektedir. Fakat daha
spesifik analitik sorulara cevap vermek icin verimliligin farkl
Olcutlerine gerek duyulmaktadir. “




OECD Compendium of Productivity
(2006)

“Kisi basina GSYH’daki biylme ikiye ayrilabilir:

isglcl verimliligi buylimesi

ve
kisi basina calisma saati olarak olcllen isglict kullanimi artisi.

Yiksek isgicu verimliligi biuyumesine eslik eden isgticu kullanimi
oranindaki yavaslama veya dusus; daha iyi sermaye kullaniminin veya
dustk verimlilige sahip iscilerin isten cikartilmis olmasinin gostergesi
olabilir.



OECD Compendium of Productivity
(2006)

Gelir ve verimlilik seviyeleri

“2005’de OECD Balgesi’'ndeki kisi basina GSYH; 15.000 dolar alti
(Meksika, Polonya ve Turkiye) ile 35.000 dolar {izeri (izlanda,
Irlanda, Liiksemburg, Norveg, isvicre ve ABD) arasinda degisiyordu.

Gelirdeki fakliliklar; (calisilan saat basina GSYH olarak o6lcililen)
isglict verimliliginin ve (kisi basina calisilan saat olarak o6lctilen)
isgucu kullaniminin bilesimini yansitmaktadir.

Isgiicti verimliligi genellikle Glkeler arasi gelir farkliliklarinin

belirlenmesindeki en kayda deger faktordir (ozellikle diisik
sevivede kisi basina GSYH’ye sahip olan llkelerde ).




Kim Daha Zengin ve Neden?

Kisi basina GSYH’de neden farkliliklar

olusmaktadir?
I il
(S) (Uluslararas: S)

Liksemburg 115,808 80,559

ABD 48,328 48,328

Finlandiya 48,783 35,981

Benin 802 1620

Almanya 31,702 38,077

Turkiye 10,363 14,392

Kaynak: IMF WEO



Nasil Daha Zengin Olunur?

* Kisi Basina GSYH’nizi arttirarak



Kisi Basina GSYH’nizi Nasil Arttirirsiniz?

OECD’nin de soyledigi gibi:

» Uretkenliginizi arttirarak (bir saatte Uretilen
urun)

e Calisilan saat sayisini arttirarak
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Gelir ve Uretkenligin Aritmetigi

Kisi Basina GSYH = Ulkede calisilan saat basina lretilen GSYH

x Ulkede Kisi basina calisilan saatlerin ortalamasi

isglicti Verimliligi

isglicti Katihmi (Kullanimi) =
Calisan insan sayisi x Calisilan
saatlerin ortalamasi




Growth in GDP per capita — the contribution of productivity and labour utilisation
Total economy, percentage change at annual rate

Kaynak: OECD O Average 1995-2000 H Average 2000-2005
Growth in labour
Growth of GDP per capita =  Growth of GDP per hour + )
worked utilisation
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Verimlilik: Tarkiye vs Almanya (2011)

| Tikie  Amana Tirkiye/Almanya(%

Nifus 74.7
Kisi basina calisilan
saatlerin ortalamasi

(Yillik) 1,877
Toplam istindam (milyon) 24.5
Toplam istihdamca

calisilan saatler (milyon) 9,921

Toplam GSYH (SGP;

milyar uluslararasi ABD

Dolari) 1,289
Calisilan saat basina
GSYH (SGP; uluslararasi
ABD Dolar)

isgict Verimliligi

Kaynak: OECD
2011 yihna dair veriler.

81.8

1,411
41.1

57,986

3,205

55.3

isglict Katihmi

133



Tarkiye vs Almanya
S Ty Lamama

Calisilan saat basina 28.1 55.3
GSYH (SGP;
uluslararasi ABD Dolarr)

istihdam Edilen Kisi Basina | Tiirkiye Almanya
Uriin (ABD Dolari)

Tarim 12,347 45,422
Sanayi 31,006 95,076
Hizmet 38,865 79,408

Bu farkliliklar neden olusmaktadir?

e SGP fiyatlarindaki farkhliklardan;

e Uretilen trtinlerdeki farkliliklardan (Or: Mercedes vs.
Dacia)



Verimlilik Nasil Arttirilir?

e Klasik “verimlilik”:
Daha fazla ¢calismak?
(veya daha iyi yonetmek)

* Yeni verimlilik:
“Daha akilli” calismak: Urtinlerinizi
farkhlastirarak ekonominizi
farklilastirmak




Ornek: Basitlestirilmis Iki Ekonomi

* |ki basit ekonomi distinun. Ikisi de tek bir
sanayi urunu uretsin: Sirt cantasi



Iki Basit Ekonomi

Nifus 100 100
Toplam calisilan saat (Yillik) 1000 1000
Uretilen sirt cantasi sayisi 1200 1000
isglicti verimliligi: Calisilan saat basina Uretilen sirt @ >
cantasi)

Uretilen sirt cantasi icin diinyadaki ortalama fiyat (ABD@ <
Dolari)

GSYH (ABD Dolari) 1,200 10,000

isgict verimliligi (Calisilan saat basina GSYH) @ < @
Kisi bagina GSYH @ @



Iki Basit Ekonomi

Ulke I'in daha yuksek isglici verimliligi fakat
daha az geliri var.

Yani zenginlesmek icin; geleneksel verimlilik
hikayelerinden daha fazla seye ihtiyac var:
Urtininizu; dolayisiyla ekonominizi;
farkhlastirmak icin daha akilli calismak...



Ekonominizi Nasil Farklilastirirsiniz?

 Urinlerinizi farklilastirarak:

— Sadece sizin veya cok az Ulkenin Urettigi Grunler
* |pad
— Diger Ulkelerin de Urettigi fakat farkl tanimlanan
Urdnler
e Guclt markalasma yuksek fiyatlandirma
e Daha iyi kalite daha yuksek fiyatlandirma

e Ulusal markalasma
— [talyan ayakkabisi
— |svicre cikolatasi



