Dijitallesme ve iletisim teknolojileri arasindaki
etkilesim hizla artmakea; degisen ¢ag yeni bir
pazarlama alani, kullanici yapist ve yeni reklam
bigimlerini  karsimiza ¢ikarmaktadir. Diinyada
internet ve dijital teknolojiyi en ¢ok kullanan
kesimin genglerden olusmast, 2025 yilinda calisan
niffusun  %75'ini Y kusaginin  olusturacag:
yoniindeki veriler kullanicilart ¢6zmeye calisan
(nasil iletisim kurduklari, nelere ihtiya¢ duydukla-
r1 ya da ileride neye ihtiya¢ duyabilecekleri, etkile-
simden beklenti diizeyleri, kitlesel ve dijital
mecralari nasil ne sekilde ve ne siklikta kullandik-
lar1, trendleri, pazarlama ve reklam faaliyetlerine
yonelik tepkileri, tutumlar: vb. alanda) marka,
pazarlama ve reklam alanindaki kesimin bu geng
kitleye yonelik caligmalarini yogunlastirmasina
neden olmaktadir. Ayrica Avustralya'da faaliyet
gosteren AndMine Dijital Reklam Ajansi'nin
verilerine gore diinya genelinde 2012 yilinda
geleneksel reklam calismalari icin yapilan reklam
harcamalarinin = %4,5; ¢evrimici reklamciligin
%18 arttigt ve 2020 yilinda bu oranin %30'u
bulacagy ileri siiriilmektedir. IAB’nin (Interactive
Advertising Bureau) Tiirkiye merkezi IAB Tiirki-
ye'nin, agiklamasina gére dijital reklam yatirimla-
r1 2012°de gegen yila gore %30 artsla 943 milyon
TL olmugstur. Dijitallesmenin sundugu etkilesim,
sanallik gibi nimetlerin ise geleneksel reklamdan
daha farkli reklam bicimlerini kargimiza ¢ikardig:
gozlenmektedir. Ilerleyen yillarda dijital reklam
caligmalarina verilen 6nemin ve yeni reklam
alanlarinin ise daha da artacagi ongoriilmektedir.
Dolayisiyla elinizdeki bu kitap dijital reklamcilik,
dijital cagin gencleri ve kiiltiirel 6zellikler bagla-
minda merak edilenlere Tiirkiye ve Amerika
Birlesik Devletleri ekseninde yapilan bir aragtirma
ile de destekleyerek cevap vermeye yardime

olmaktadir.

1981'de Istanbulda dogan
yazar, lisans egitimini 2004
yilinda Marmara Universitesi
fletisim  Fakiiltesi ~ Halkla
fligkiler ve Tanitim boliimiin-
de birincilikle tamamladiktan

sonra, Marmara Universitesi
Sosyal  Bilimler  Enstitiisii
Reklamalik ve Taniim  béliimiinde  yiiksek
lisansin1 “Marka Farkindalig: Yaratmada Uriin
Yerlestirmenin Etkisi”; doktorasini ise 2011
yilinda “Turizm Reklamlarinda Stratejik Duygu
Kullanimi ve Marka Algisi: Almanya ve Avust-
ralya Uzerine Deneysel Bir Calisma” baslikli
teziyle tamamlamistir. 3 Ekim 2011-30 Mart
2012 tarihleri arasinda yurt dist doktora sonrast
aragtirma kapsaminda Amerika Birlesik Devlet-
leri Georgetown University Communication,
Culture&Technology Faculty, Arts &Science
Graduate Programme'da ziyaret¢i 6gretim iiyesi
olarak bulunan Oztiirk; burada danismanligint
Georgetown Universitesi'nden Dog.Dr. Martin
Irvine'in yapug: “Tiirk ve Amerikali Genglerin
Yeni Medya Kullaniminda Kiiltiirel Faktdrlerin
Rolii ve Bunun Reklam Uygulamalarina Eckisi”
baslikli arastrmasiyla TUBITAK'in  yurtdist
doktora sonrasi arastirma bursunu kazanmistir.
2004 yilindan itibaren Istanbul Ticaret Universi-
tesi Iletisim Fakiiltesi Halkla Iligkiler Boliimit n-
de calisan Dr. Oztiirk; 2012 Temmuz ayinda
yine ayni iniversitede Yrd.Do¢.Dr. olarak
atanmistr.  [lgi alanlart  dijital reklamcilik,
genglik calismalari, kiiltiir, marka, reklam strate-
jileri, tiriin yerlestirme, turizm reklamciligi ve
duygu konularindan olusan yazarin yurtici ve
yurtdisinda yayinlanan ve sunulan pek cok
akademik calismast bulunmaktadir.
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